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HATIRA BİLET

Ön yüz Arka yüz

Türkiye’de İlk Hatıra Bilet !
Yurt dışında özellikle yüksek prodüksiyonlu ve vizyoner filmlerde 
uygulanan “koleksiyonluk hatıra bilet” sistemini, Türkiye 
sinemalarında ilk kez hayata geçiriyoruz.

• Filme bilet alan her izleyiciye, özel tasarlanmış Kabala Hatıra 
Bileti hediye edilecek. Bu bilet yalnızca bir anı değil, aynı zamanda 
serinin ilk parçası olacak.
Kabala 2 ve devam filmleriyle birlikte koleksiyon 
tamamlanabilecek şekilde planlandı.

️ Seyirciye özel ve kalıcı bir deneyim sunarken, sosyal medyada 
paylaşılabilir etkili bir PR materyali olacak. Ayrıca Kabala evrenine aidiyet 
duygusu oluşturarak seriye izleyici bağlılığını artıracak.



Hatıra Bilet
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🎯 QR Kod Yönlendirmesi:
Hatıra biletindeki QR kod, izleyiciyi @kabalafilm Instagram 
sayfasındaki özel videoya yönlendirir. Bu video, izleyicileri bileti 
paylaşmaya teşvik eder ve diğer PR kampanyalarına katılım için 
yönlendirme sağlar.

️Kişiye Özel Hatıra Bileti 

İzleyici, adını yazarak bileti kişiselleştirebilecek.
Bu detay, aidiyet duygusunu artırır ve izleyiciyle film arasında özel 
bir bağ kurar.
“Bu bilet artık sadece bir hatıra değil, izleyicinin Kabala evrenindeki 
kişisel imzası.’’

⭐ İzleyici Puanı Alanı
Biletin üzerinde yer alan puan verme kısmı, izleyiciye filmi 
değerlendirme imkânı sunar.
Bu alan, yalnızca pasif bir değerlendirme değil, izleyiciye “görev 
tamamlama” hissi veren etkileşimli bir deneyimdir.



Ruh Çağırma Tahtası – Filmle Bütünleşik PR Objesi

Kabala filmi için özel olarak tasarlanan Ruh Çağırma Tahtası, yalnızca bir 
promosyon ürünü değil — aynı zamanda filmin içinde yer alan ve 
senaryoda önemli bir role sahip ikonik bir obje.
🎁 100 adet sınırlı üretim Ruh Çağırma Tahtası:
📲 Sosyal medya çekilişleri aracılığıyla izleyicilere hediye edilecek.

💡 Alternatif strateji (üzerinde çalışılıyor):
Kabala biletleri, 4 farklı koleksiyon serisi olarak üretilecek.
Tüm serileri tamamlayan izleyicilere Ruh Çağırma Tahtası hediye edilecek.
🎯 Bu strateji:
•Filmi çift olarak izlemeye teşvik eder
•Yeniden izleme motivasyonu yaratır
•Topluluk hissini ve koleksiyon kültürünü güçlendirir



Application

Smile 2 filminde kullanılan ve büyük ilgi gören “Smile
Player”dan ilhamla, Kabala filmi için benzersiz bir dijital 
deneyim geliştiriyoruz.

Bu kez odakta gülümseme değil, göz kırpmama refleksi var.
📲 Linke tıklayan kullanıcılar, doğrudan Kabala filminden bir 
korku sahnesini içeren etkileşimli deneyime yönlendiriliyor.
İzleyici bu sahneyi gözünü kırpmadan izlemeye çalışıyor.

🔧 Şu an sistem, Smile 2 filmindeki gibi gülümsemeyi 
algılayan teknoloji ile çalışıyor.
Ancak final versiyonunda, göz kırpma algılamasıyla 
çalışacak şekilde geliştirilmektedir.
Bu deneyimde izleyici, Kabala filminden bir sahneyi gözünü 
kırpmadan izlemeye çalışacak.



Göz Kırpmadan İzle – Kabala’ya Özel Dijital Deneyim

🧪 Yazılımın mevcut durumu:
Link aktif ve test edilebilir
Gülümseme algılama geçici olarak entegre
Göz kırpma sistemi üzerinde çalışmalar devam 
ediyor
Mac cihazlarda daha stabil çalışmakta, diğer 
cihazlar için optimizasyon sürüyor

🎯 Hedef:
Filmin korku dozunu daha izlenmeden 
hissettirmek
Sosyal medya üzerinden viral meydan okuma 
(challenge) başlatmak
İzleyiciyi filmin içine önceden çekmek

🔗 Denemek için buraya tıklayın.

https://smile.ekson.net/


İlk Hafta Sonu Cesaret Ödülü Kampanyası

💸 Toplam 150.000 TL ödül – 3 Gün, 3 Cesur İzleyici!
️ Cuma - Cumartesi - Pazar

Her gün, filmi izleyenler arasından 1 kişi seçilecek ve
50.000 TL nakit ödül kazanacak.
🎯 Katılım Koşulları:
1.Kabala filmini sinemada izle
2.Film biletinle birlikte yaratıcı bir fotoğraf ya da video çek
3.Paylaşımına @kabalafilm hesabını etiketle
4.Cesaretini ve yaratıcılığını göster, ödülü kazan!
📌 Seçimler, her gün sonunda @kabalafilm sosyal medya hesabında açıklanacak.
🎁 Hedef:
•İzleyiciyi sosyal medya paylaşımına teşvik etmek
•İlk hafta sonu viral yayılımı hızlandırmak
•Sinema salonlarında film sonrası etkileşimi artırma



Sokak Afişleri ve Stant

Filmin afişleri, şehrin farklı 
noktalarındaki duvarlarda yer 
alacak.



Yaşar Alptekin ve Medya

Yaşar Alptekin, yıllar sonra Kabala filmiyle sinemaya geri dönüyor.
80'ler ve 90'ların unutulmaz yıldızlarından Yaşar Alptekin, Kabala ile yeniden beyaz perdede.
Medyatik kişiliği sayesinde katılacağı televizyon programları ve röportajlarla, filme güçlü bir 
görünürlük kazandıracak.
Bu geri dönüş, hem nostalji hem de medya etkisiyle izleyicide merak uyandıracak.

TV100 Okan Bayülgen İle Uykusuzlar Kulübü --- (Görüşme devam ediyor…)

Yaşar Alptekin, filmden kareler. Hikayeye göre 1996(sağda) ve 2009 yılı görünümü



Testo Taylan ile İş Birliği

YouTube’da 1.2 milyon takipçisi bulunan ve videoları 1 
hafta içinde ortalama 1 milyon izlenmeye ulaşan Testo
Taylan ile özel bir içerik üretiyoruz.
📽 Video Başlığı: “Kabala Filminin Geçtiği Evde Bir Gece”
🎥 Video, Kabala filminin çekildiği evde geçecek. Ancak 
içerik, filmin tanıtımı gibi değil — tamamen gerçek bir 
olay yaşanmış gibi kurgulanacak.
️ Videoda:
•Filmdeki olayı yaşadığı iddia edilen gerçek kişilerin 
fotoğrafları,
•Sözde tanıklarla röportajlar,
•Evin geçmişine dair "gizli belgeler" gibi materyaller yer 
alacak.
❌ Paranormal olaylar olmayacak.
🎯 Amaç: İzleyicide "acaba gerçekten böyle bir şey olmuş 
olabilir mi?" hissini uyandırmak.
Gerçeklik algısı ile korku etkisini artırmak ve videoyu viral 
hale getirmek.💡 Görüşmeler devam ediyor…



Sosyal Medya ve Dijital Reklam 

🎥 Klasik Tanıtım Materyalleri:
•Film fragmanları
•Afiş, karakter posterleri ve görsel paketler

📲Sponsorlu reklam gönderileri Platform Bazlı 
Paylaşımlar:
•Instagram & TikTok:

• Korku odaklı viral kesitler
• Filmden kısa, gizemli sahneler
• Oyuncularla etkileşimli videolar ve 

röportajlar
• Trend sesler ve efektlerle yapılan kısa 

video kampanyaları



Sosyal Medya ve Dijital Reklam 

📢 Viral Kampanya Destekleri:
•“Hatıra Bilet” uygulaması: İzleyiciyi paylaşım yapmaya teşvik eden interaktif bilet
•“Ruh Çağırma Tahtası” çekilişleri: Sosyal medyada yüksek etkileşimli, sınırlı ürün 
kampanyaları
•“Göz Kırpınca Başlayan Sahne” dijital deneyimi: Yenilikçi ve dikkat çeken bir 
teknolojik PR yaklaşımı
•Testo Taylan YouTube iş birliği: Gerçek olay gibi kurgulanmış içerikle doğal yayılım
•İlk hafta sonu 'Cesaret Ödülü' yarışması: İzlerken içerik paylaşanlara ödül fırsatları
🎯 Hedef:
•Genç kitleyi yakalayan yüksek etkileşimli içerikler
•Organik yayılan trend kampanyalar
•İzleyici ile film arasında duygusal ve sosyal bağ kurmak
•Seyirciyi sadece salona değil, çevrimiçi dünyaya da taşımak





"Kabala" Zaten Var – Biz Sadece Onu Sahiplendik

Yaptığımız PR ve viral projeler sonrası, izleyici "Kabala nedir?" diye 
Google'da veya YouTube'da arattığında, karşısına çıkan onlarca korku 
içeriği bizim lehimize çalışıyor.

“Kabala” ismi, halihazırda popüler korku içeriklerinde sıkça 
kullanılan ve özellikle YouTube’da tartışma programlarında yer 
verilen bir tema.
Böylece ismin kendisi sadece bir film adı değil, aynı zamanda merak 
edilen, araştırılan, korkuyla anılan bir “kült obje”ye dönüşüyor.
YouTube'daki “Kabala” içerikleri artık bizim ekosistemimizin bir 
parçası.
İzleyici arattığında karşısına çıkan ekran görüntüleri bunu açıkça 
gösteriyor.


