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ICERIK

KUNYE AFIS FRAGMAN FILMDEN
KARELER
PAZARLAMA BUTCE

STRATEJISI




KAEALA

KUNYE

[UF: KORKU
SURE 870K
VEONETVEN: FATIH GULAYDIN
VAPV TURAN TOKEL, FATIH GULAYDIN
(LINCULAF: YASAR ALPTEKIN, GIZEM COBAN, ONEM PISKIN

Elif, ailesinin lanetli ge¢misiyle ylizlesmek i¢cin dondigi
koskte, dogmamis bebegini Kabala tarikatinin cinlerinden
korumak zorundadir.Karanlik sirlarin, yasak biiytilerin

ve oliimctil rittiellerin ortasinda, Elif'in zamanla ve dogatistii
varliklarla savasi baslar.
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Fragman

Fragman’'i izlemek icin tiklayiniz.



https://vimeo.com/motifyapim/review/1077143569/623f726b6f

KABALA

Filmden Kareler






















PAZARLAMA STRATEJISI
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Sokak Afisleri Yasar Alptekin Testo Taylan ile Sosyal Medya
ve Medya Is Birligi: ve
Dijital Reklam

ve Stant




HATIRA BILET

AL TR LY LA L

KABALA

Turkiye’de Ilk Hatira Bilet !

Yurt disinda 6zellikle yiksek prodiiksiyonlu ve vizyoner filmlerde
uygulanan “koleksiyonluk hatira bilet” sistemini, Tlrkiye
sinemalarinda ilk kez hayata geciriyoruz.

* Filme bilet alan her izleyiciye, 6zel tasarlanmis Kabala Hatira
Bileti hediye edilecek. Bu bilet yalnizca bir ani degil, ayni zamanda
serinin ilk pargasi olacak.

Kabala 2 ve devam filmleriyle birlikte koleksiyon
tamamlanabilecek sekilde planlandi.

IZLEMEYE CESARETIN VAR Wi ?

Seyirciye 0zel ve kalici bir deneyim sunarken, sosyal medyada
paylasilabilir etkili bir PR materyali olacak. Ayrica Kabala evrenine aidiyet
duygusu olusturarak seriye izleyici baghhgini artiracak.

On yiiz




Hatira Bilet

AL TR LY LA L

KABALA @ QR Kod Yonlendirmesi:

Hatira biletindeki QR kod, izleyiciyi @kabalafilm Instagram
sayfasindaki 6zel videoya yonlendirir. Bu video, izleyicileri bileti
paylasmaya tesvik eder ve diger PR kampanyalarina katihm igin
yonlendirme saglar.

14 cm

* fzleyici Puani Alani

Biletin lzerinde yer alan puan verme kismi, izleyiciye filmi
degerlendirme imkani sunar.

Bu alan, yalnizca pasif bir degerlendirme degil, izleyiciye “gorev
tamamlama” hissi veren etkilesimli bir deneyimdir.

IZLEMEYE CESARETIN VAR Wi ?

Plkisiye Ozel Hatira Bileti

izleyici, adini yazarak bileti kisisellestirebilecek.
Bu detay, aidiyet duygusunu artirir ve izleyiciyle film arasinda 6zel
bir bag kurar.
7cm “Bu bilet artik sadece bir hatira degil, izleyicinin Kabala evrenindeki
kisisel imzasi.”
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Ruh Cagirma Tahtasi — Filmle Butlinlesik PR Objesi

Kabala filmi icin 6zel olarak tasarlanan Ruh Cagirma Tahtasi, yalnizca bir
promosyon urini degil — ayni zamanda filmin icinde yer alan ve
senaryoda onemli bir role sahip ikonik bir obje.

&% 100 adet sinirli Giretim Ruh Cagirma Tahtasi:

> Sosyal medya cekilisleri araciligiyla izleyicilere hediye edilecek.

® Alternatif strateji (iizerinde galisiliyor):

Kabala biletleri, 4 farkli koleksiyon serisi olarak uretilecek.

Tum serileri tamamlayan izleyicilere Ruh Cagirma Tahtasi hediye edilecek.
@ Bu strateji:

*Filmi ¢ift olarak izlemeye tesvik eder

*Yeniden izleme motivasyonu yaratir

*Topluluk hissini ve koleksiyon kiiltliriinii gliclendirir




Application
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Smile 2 filminde kullanilan ve buylk ilgi géren “Smile
Player”dan ilhamla, Kabala filmi i¢cin benzersiz bir dijital
deneyim gelistiriyoruz.

Bu kez odakta gliliimseme degil, géz kirpomama refleksi var.
> Linke tiklayan kullanicilar, dogrudan Kabala filminden bir
korku sahnesini iceren etkilesimli deneyime yonlendiriliyor.
izleyici bu sahneyi géziinii kirpmadan izlemeye calisiyor.

« Su an sistem, Smile 2 filmindeki gibi giilimsemeyi
algilayan teknoloji ile ¢alisiyor.

Ancak final versiyonunda, goz kirpma algilamasiyla
calisacak sekilde gelistiriimektedir.

Bu deneyimde izleyici, Kabala filminden bir sahneyi gézini
kirpmadan izlemeye ¢alisacak.




G6z Kiromadan Izle — Kabala’ya Ozel Dijital Deneyim

Yazilimin mevcut durumu: @ Hedef:
Link aktif ve test edilebilir

Gulimseme algilama gecici olarak entegre
GOz kirpma sistemi tzerinde ¢alismalar devam
ediyor

Mac cihazlarda daha stabil calismakta, diger
cihazlar icin optimizasyon siiriiyor

Filmin korku dozunu daha izlenmeden
hissettirmek

Sosyal medya Uzerinden viral meydan okuma
(challenge) baslatmak

izleyiciyi filmin icine dnceden cekmek

e Denemek icin buraya tiklayin.



https://smile.ekson.net/

ilk Hafta Sonu Cesaret Odiilii Kampanyasi

& Toplam 150.000 TL &diil - 3 Giin, 3 Cesur izleyici!
Cuma - Cumartesi - Pazar

Her glin, filmi izleyenler arasindan 1 kisi secilecek ve
50.000 TL nakit odiil kazanacak.

@ Katilim Kosullari:

1.Kabala filmini sinemada izle

2.Film biletinle birlikte yaratici bir fotograf ya da video cek
3.Paylasimina @kabalafilm hesabini etiketle

4.Cesaretini ve yaraticiligini goster, odulu kazan!

»# Secimler, her giin sonunda @kabalafilm sosyal medya hesabinda aciklanacak.
2 Hedef:

*izleyiciyi sosyal medya paylasimina tesvik etmek

*ilk hafta sonu viral yayihmi hizlandirmak

*Sinema salonlarinda film sonrasi etkilesimi artirma




Sokak Afisleri ve Stant

Filmin afisleri, sehrin farkl
noktalarindaki duvarlarda yer
alacak.
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Yasar Alptekin ve Medya

Yasar Alptekin, filmden kareler. Hikayeye gére 1996(sagda) ve 2009 yili g6riinimii
Yasar Alptekin, yillar sonra Kabala filmiyle sinemaya geri doniiyor.

80'ler ve 90'larin unutulmaz yildizlarindan Yasar Alptekin, Kabala ile yeniden beyaz perdede.

Medyatik kisiligi sayesinde katilacagi televizyon programlari ve roportajlarla, filme gucli bir
gorunurlik kazandiracak.

Bu geri donus, hem nostalji hem de medya etkisiyle izleyicide merak uyandiracak.

TV100 Okan Bayiilgen ile Uykusuzlar Kuliibii --- (Gériisme devam ediyor...)




Testo Taylan ile is Birligi

ICHGREVEL R

Mmessotaylan

ve 2 badlam) daha

Kaul

Ana Sayfa

Size ozel

TRAFIX LEVHASINA ATLAYAN ELEMAN ! CENNETTEN KOVULANLAR

® Goriismeler devam ediyor...

YouTube’da 1.2 milyon takipgisi bulunan ve videolari 1
hafta icinde ortalama 1 milyon izlenmeye ulasan Testo
Taylan ile 6zel bir igerik Gretiyoruz.

W Video Bashgi: “Kabala Filminin Gegtigi Evde Bir Gece”
& Video, Kabala filminin cekildigi evde gececek. Ancak
icerik, filmin tanitimi gibi degil — tamamen gergek bir
olay yasanmis gibi kurgulanacak.

Videoda:

*Filmdeki olayi1 yasadigi iddia edilen gercek kisilerin
fotograflari,

*Sozde taniklarla roportajlar,

*Evin gecmisine dair "gizli belgeler" gibi materyaller yer
alacak.

X Paranormal olaylar olmayacak.

@ Amac: izleyicide "acaba gercekten boyle bir sey olmus
olabilir mi?" hissini uyandirmak.

Gergeklik algisi ile korku etkisini artirmak ve videoyu viral
hale getirmek.




Sosyal Medya ve Dijital Reklam

>HSponsorlu reklam génderileri Platform Bazli & Klasik Tanitim Materyalleri:
Paylagimlar: *Film fragmanlari
*Instagram & TikTok: *Afis, karakter posterleri ve gorsel paketler
e Korku odakl viral kesitler
* Filmden kisa, gizemli sahneler
* Oyuncularla etkilesimli videolar ve
roportajlar
* Trend sesler ve efektlerle yapilan kisa
video kampanyalari




Sosyal Medya ve Dijital Reklam

< Viral Kampanya Destekleri:

*“Hatira Bilet” uygulamasi: izleyiciyi paylasim yapmaya tesvik eden interaktif bilet
*“Ruh Cagirma Tahtasi” ¢ekilisleri: Sosyal medyada yuksek etkilesimli, sinirli Griin
kampanyalari

*“G0z Kirpinca Baslayan Sahne” dijital deneyimi: Yenilikci ve dikkat ¢ceken bir
teknolojik PR yaklasimi

*Testo Taylan YouTube is birligi: Gercek olay gibi kurgulanmis icerikle dogal yayilim
*ilk hafta sonu 'Cesaret Odiilii' yarismast: izlerken icerik paylasanlara 6diil firsatlar
@ Hedef:

*Geng kitleyi yakalayan yuksek etkilesimli icerikler

*Organik yayilan trend kampanyalar

*izleyici ile film arasinda duygusal ve sosyal bag kurmak

Seyirciyi sadece salona degil, cevrimici diinyaya da tasimak




. Kabala Ogretisi Nedir?
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"Kabala" Zaten Var — Biz Sadece Onu Sahiplendik

Yaptigimiz PR ve viral projeler sonrasi, izleyici "Kabala nedir?" diye
Google'da veya YouTube'da arattiginda, karsisina ¢ikan onlarca korku
icerigi bizim lehimize calisiyor.

“Kabala” ismi, halihazirda popiiler korku igeriklerinde sikca
kullanilan ve 6zellikle YouTube’da tartisma programlarinda yer
verilen bir tema.

Boylece ismin kendisi sadece bir film adi degil, ayni zamanda merak
edilen, arastirilan, korkuyla anilan bir “kiilt obje”ye donustyor.
YouTube'daki “Kabala” igerikleri artik bizim ekosistemimizin bir

pargasl.
izleyici arattiginda karsisina cikan ekran gérintiileri bunu acikca
gosteriyor.




